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课程名称： 园艺产品营销

适用 2017 园艺技术一班 （果果家订单班） 班第 六 学期

教师学期授课计划编制说明
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教学标准（大纲）

（名称、版本、文号）
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《园艺产品营销》汤锦

如主编已 完 成 课 时

数

0

尚 需 学 时 数 60
主要参考书（名称、编著、

版本）

1.陈永顺主编，《市场营
销学》，中国纺织出版
社，2007 第一版
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数
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备注：教改第一步全面推进“实践（能力导向）服务的课程”。 精品课程主要推

进“理实一体化的课程”。



该课程综合职业能力导向的主要知识、素质、能力

所采取的教学内容、方法、改革措施

学习目标

通过课程多种形式的教学活动，使学生能熟练运用现代营销专业知

识，熟悉营销工业相关标准，具有高水平的对园艺产品的推广和营销过

程中所发生的问题进行准确地判断和分析、并能正确地解决问题的能力

和良好的职业素养；通过该门课程的学习既为后续专业课程的学习打下

良好的基础，也使学生毕业后能胜任园艺产品的推广和营销等岗位的工

作，成为技术骨干。并为通过高级推广员、园艺工等职业技能证书的考

取打下必需的基础。同时初步培养学生科学研究能力和独立工作能力。

成为懂营销、会营销、能营销的优秀人才。

1、知识目标

（1）了解园艺产品分类、分级情况；

（2）掌握园艺产品营销的环境特点；

（3）掌握园艺产品的销售形式；

（4）掌握园艺产品物流相关的知识；

2、能力目标

（1）能够正确的对园艺产品进行分类、分级；

（2）能够对园艺产品信息进行收集与整理；

（3）通过对园艺产品营销影响要素的分析，能够对园艺产品进行科学有

效的调研；

（4）能够对某一农产品策划一个简单的营销方案；

（5）通过份园艺产品消费群体心理学的分析，能够对园艺产品进行消费

预估。

3、素质目标

（1）具有从事园艺产业所需要的吃苦耐劳、艰苦奋斗精神；

（2）热爱“三农”、有为我省园艺产业发展奋斗终生的决心；

（3）具有法制观念和依法进行农业安全生产的意识；

（4）具备良好的身体素质和健康的心理，能够适应不同的农业生产环境

和条件；



教学内容设计

教学内容的设计按照先基础，后应用，由浅入深，循序渐进地设计授

课内容，在授课过程中讲授具体案例，并且采用讨论法、任务驱动法带

动学生的积极性。通过对园艺产品及其市场营销的概念、园艺产品市场

营销环境分析、消费者需求与购买行为分析、园艺产品市场营销的调研

与需求预测、园艺产品目标市场营销战略策划、园艺产品的产品的产品

策略、园艺产品的定价策略、园艺产品的销售渠道策略、园艺产品的促

销策略、园艺产品的国际营销组合策略、园艺产品的网络营销和连锁经

营、园艺产品的物流和供应链管理、园艺产品营销组织与管理者 13个项

目的讲解以及学生的讨论学习，使学生透彻掌握园艺产品营销的内容与

流程，并能灵活运用到以后的实际生产和工作中。

教学方法

主要采用讲授法、小组讨论法、任务驱动法、案例法等。

考核与评价

包括过程考核与结果考核，过程考核包括平时的考勤、作业、学习的态

度等（占 40％），结果考核为学期结果考核（占 60%）。



甘 肃 农 业 职 业 技 术 学 院 学 期 授 课 计 划 表

周次
主 要 教 学 内 容

（情 境 与 任 务）

教 学 要 求 及 重 点

（综合职业能力导向的知识、素质与能力要点及主要教学方法）

学 时 分 配

备 注
能力

导 向

的 理

论课

实训

课

理实

一体

课

测

验

累 计

学 时

1

项目一：对园艺产品及其市场营销概念的认识

任务一：对园艺产品的认识

任务二：对园艺、产品销售的认识

任务三：对园艺产品营销的研究对象、内容及

方法的认识

目标：

1.了解园艺产品分类方法和分级方法，会进行园艺产品的分类和分级。

2.懂得什么是园艺产品营销，掌握其功能、职能以及营销特点。

3. 园艺产品具有自然属性和社会属性，有其生产管理特点和特有的一些商品特点。

教学方法：讲授法、讨论法、案例法

4 4

2

项目二：对园艺产品市场营销环境的分析

任务一：对园艺产品营销环境的认识

任务二：对园艺产品营销宏观环境的认识

任务三：对园艺产品营销微观环境的认识

任务四：园艺产品营销环境分析与营销策划

目标：

1.掌握市场营销环境中宏观、微观环境的主要构成要素及其对企业营销产生的影响

和程度。

2.会使用分析、评价市场机会与环境威胁的基本方法。

3.会正确应对市场营销环境的变化。

教学方法：讲授法、讨论法

6 6

3

项目三：对消费者需求与购买行为的分析

任务一：消费者需求分析

任务二：消费者购买行为分析

目标：

1.掌握消费者需求的基本形态，会采取相适应的营销管理。

2.掌握消费者需要的种类和对园艺产品需要的基本内容。会针对消费者的需要开展

营销活动。

3.掌握消费者购买动机及类型，对消费者购买园艺产品的行为进行分类，会根据其

购买决策过程的主要步骤，分别设计出不同的营销对策。

教学方法：讲授法、讨论法

2 2

4

项目四：园艺产品市场营销的调研与需求预测

任务一：园艺产品市场营销的调研

任务二：园艺产品市场需求的预测

目标：

1.掌握园艺产品营销调研的内容和步骤，会运用营销调研方法和设计问卷调查表，

开展营销调研工作。

2.掌握园艺产品市场预测的内容和步骤，会运用市场预测的方法进行市场预测工作。

教学方法：讲授法、任务驱动法

2 2

5

项目五：园艺产品目标市场营销战略策划

任务一：园艺产品的市场细分策划

任务二：园艺产品的目标市场选择策划

任务三;园艺产品的市场定位策划

目标：

1.理解市场细分的作用，掌握市场细分的标准，会进行园艺产品的市场细分

2.掌握目标市场选择的条件和影响因素，会选择园艺产品的目标市场，

3.理解目标市场选择策略，掌握目标市场营销策略，会正确运用目标市场营销策略。

4.掌握市场定位的依据和市场定位的策略，会对园艺产品进行市场定位。

教学方法：案例法、讨论法

4 4



6

项目六：园艺产品的产品策略

任务一：园艺产品品质对营销的影响及其提高

措施

任务二：园艺新产品的开发方式和流程

任务三：园艺产品的品牌策略与商标设计

任务四：园艺产品初加工及包装策略

任务五：对产品整体概念与产品组合策略的认

识

任务六：农产品市场生命周期各阶段特点和营

销策略

目标：

1.了解园艺产品品质质量对营销的影响，掌握提高园艺产品的品质质量的措施，

2.掌握园艺新产品的开发与引进经营的理论知识，会进行新产品的开发设计。

3.掌握园艺产品的品牌策略与商标设计的理论知识，会正确应用品牌策略以及对品

牌进行管理。

4.理解产品整体概念、产品组合的理论知识，会应用产品组合策略。

5.理解产品生命周期 4 个阶段的特点，对产品的成长期和成熟期会采取相应的营销

策略。

教学方法：案例法、讨论法

6 6

7

项目七：园艺产品的定价策略

任务一：对影响产品定价因素的认识

任务二：园艺产品定价的程序和方法

任务三：园艺产品定价的策略

任务四：企业市场竞争中定价目标的选择决策

目标：

1.了解影响定价的有关知识，并会正确分析这些因素对产品定价所产生的影响。

2.掌握产品定价的方法，会用定价方法对园艺产品进行定价。

3.掌握产品定价策略的理论知识，在园艺产品营销中会正确应用产品定价策略，

4.理解并掌握企业市场竞争中定价目标的选择内容。

教学方法：案例法、讨论法

5 5

项目八：园艺产品的销售渠道策略

任务一：对园艺产品销售渠道模式的认识

任务二：对园艺产品批发商及批发市场的认识

任务三：对园艺产品零售商与零售区域的认识

任务四：对农业中介组织类型和经纪人的认识

任务五：园艺产品销售渠道的选择策略

任务六：园艺产品销售渠道的评估与管理

目标

1.理解销售渠道的含义和作用，掌握销售渠道的类型和农产品的间接销售渠道的 6

种模式：掌握水果、蔬菜销售渠道的模式。

2.理解园艺产品批发商的持点、功能，掌握其类型。

3.理解园艺产品批发市场功能，掌握批发市场的类型及影响批发市场销售区域的因

素。

4.掌握园艺产品零售商的类型，理解园艺产品零售区城及其影响因素，会应用零售

区域的确定方法。

5.掌握园艺产品营销渠道的选择策略及其营销渠道管理知识。

教学方法：案例法、讨论法

6 6

项目九：园艺产品的促销策略

任务一：对促销与促销组合的认识

任务二：园艺产品促销的方式

任务三：园艺产品的促销组合策略与选择

任务四：企业产品促销的预算方法

目标：

1.理解促销、促销组合的含义，掌握促销方式的理论知识，会正确选择和运用广告、

人员推销、营业推广和公共关系等促销方式。

2.理解促销组合策略类型和影响因素，会合理选择促销组合策略。

3.理解和掌握促销额预算方法。

教学方法：案例法、讨论法

4 4

项目十：园艺产品的国际营销组合策略

任务一：对园艺产品市场营销组合的认识

任务二：园艺产品国际营销组合策略

任务三：农产品国际市场进入的决策

目标：

1.理解园艺产品营销组合策略的理论知识，会有效开展园艺产品的营销组合。

2.掌握园艺产品国际市场营销组合策略的理论知识，能运用园艺产品国际市场营销

策略开展营销活动。

教学方法：案例法、讨论法

4 4



项目十一：园艺产品的网络营销和连锁经营

任务一：对网络营销的认识

任务二：园艺产品网络营销的应用

任务三：园艺产品连锁经营的管理

目标：

1.理解网络营销的含义、特点和职能，掌握网络营销的策略。

2.了解网络营销的常用工具和方法，以及园艺产品网络营销的优势及其对园艺企业

的影响作用。

3.理解开展园艺产品网络营销的条件，掌握园艺产品网络营销的应用。

4.理解连锁经营的含义和主要特征，掌握连锁经营的类型和开展连锁经营的条件。

5.理解连锁经营管理内容，掌握连锁企业的管理模式。

教学方法：案例法、讨论法

5 5

项目十二：园艺产品的物流和供应链管理

任务一：对物流的认识

任务二：园艺产品的物流管理

任务三：园艺产品的运输

任务四：园艺产品的配送

任务五：园艺产品的供应链管理

目标：

1.了解物流概念、特性和功能。掌握园艺产品物流的目标和物流管理的内容，会应

用存贷管理方法，能开展订单处理工作。

2.了解运输在物流系统中的作用，掌握园艺产品的合理运输及组织合理运输的措施、

会正确运用园艺产品运输方式以及对运输环境条件的控制。”

3.理解园艺产品配送的含义，掌握园艺产品配送的一般流程和配送合理化的目标与

方法。

4.理解供应链及供应链管理的一般理论知识，掌握高级供应链集成管理的业务流程，

会在电子商务下进行园艺产品供应链的设计。

教学方法：案例法、讨论法

6 6

项目十三：园艺产品的营销组织、计划实施与

控制

任务一：对园艺产品营销组织的认识

任务二：园艺产品的营销准备管理

任务三：园艺产品的营销计划与实施

任务四：园艺产品的营销审计

目标：

1.熟悉园艺产品营销组织的形式及影响设置的因素，掌握园艺产品条码及质量认证

与市场，准入的理论知识，能够签订园艺产品购销合同和开展产品保险工作，

2.掌握园艺产品营销计划与实施的理论知识，会编制营销计划并组织实施。

3.掌握园艺产品营销控制的内容、方法和基本程序，会正确应用控制方法对营销计

划进行有效控制。

4.熟悉园艺产品营销审计的内容，掌握营销审计的基本步骤，会开展营销审计工作。

5.对市场营销活动进行组织、计划实施和控制，是企业营销部门及高层管理者的重

要任务，也是企业取得市场营销战略性成功的关键。

教学方法：案例法、讨论法

4 4

8 测验 2

总计 58 2 60

说明：1、本计划一式三份，一份交教务处；一份主管系、部；一份自己备查（学期授课计划于开学前交主管系、部阅后，于一周内交教学科研处经主管领导批准后方可执行）。

2、能力导向的理论课：以能力素质培养为中心，以知识、案例讲授为主，体现启发、互动、探究等教学方法和学生综合职业能力的培养；实训课：以实验、实训、学生分组讨论、角色扮演、

训练等学生做为主；理实一体课：任务引领型、项目教学型、工作过程系统化（学习领域）型等系统化的工学结合一体化课程。


